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Abstrakt

Zachecamy do udziatu w naszym szkoleniu, poswigconym najnowszym trendom w marketingu
internetowym, ze szczeg6lnym uwzglednieniem platformy Facebook. Program sktada si¢ z trzech
modutow, ktore zapewnia Panstwu wszechstronng wiedze i praktyczne umiejetnosci w zakresie

prowadzenia skutecznych dziatan marketingowych w mediach spoteczno$ciowych.

W pierwszym module poznasz najnowsze trendy w marketingu internetowym, zapoznasz si¢ z
podstawowymi definicjami oraz dowiesz sig, czym wtasciwie jest "nowoczesnos¢" w kontekscie
marketingu. Ponadto, analiza rynku medidéw spotecznosciowych w Polsce dostarczy Ci

aktualnych danych iwskazowek dotyczacych pracy na platformie Facebook.

Modut drugi skupia si¢ na praktycznym wykorzystaniu Facebooka, a szczegdlnie na prowadzeniu
fanpage'a. Nauczysz sie tworzy¢ fanpage od podstaw oraz wykorzystywac narzedzia Meta do efektywnej
pracy. Dowiesz sie takze, jak zainteresowac i angazowac swoja grupe odbiorcéw poprzez strategie

komunikacji, wykorzystujac przydatne narzedzia takie jak NapoleonCat, Brand24 czy Canva.

W trzecim module skupimy si¢ na kampaniach ptatnych oraz strategiach marketingowych. Zdobedziesz
wiedze na temat optymalizacji budzetu, automatyzacji dziatan, analityki i sprawozdawczosci. Poznasz

rowniez kluczowe elementy konwersji w mediach spoteczno$ciowych oraz strategii marketingowej. Ten
modul zapewni Ci umiejetnosci niezbedne do tworzenia skutecznych kampanii ptatnych na Facebooku i

opracowywania efektywnej strategii marketingowe;j.

Nasze szkolenie odbywa si¢ w interaktywnej atmosferze, wykorzystujac metody takie jak praca w grupie,
case study, warsztaty, wykltady i konwersatoria. Gwarantujemy praktyczne podejscie do tematu,
umozliwiajac Ci zdobycie nie tylko teoretycznej wiedzy, ale takze umiejetnosci bezposrednio

wykorzystywanych w praktyce.

Dotacz do naszego szkolenia i zdobadz niezbedne umiejetnosci, aby skutecznie prowadzi¢ dziatania
marketingowe w mediach spolecznosciowych, zwlaszcza na platformie Facebook. Nie przegap tej okazji,

ktora zapewni Ci cenne narzedzia do rozwoju swojej dziatalnosci
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Szczegolowe cele szkolenia:

Przedstawienie =~ podstawowych zagadnien w zakresie nowoczesnego marketingu, mediow
spotecznosciowych (ze szczegdlnym uwzglednieniem Facebooka) oraz kampanii ptatnych.

e Przedstawienie podstawowych zagadnieni w zakresie tworzenia i zarzadzania fanpage na
Facebooku, przybliZzenie zasad tworzenia kampanii ptatnych w sieci oraz tworzenia atrakcyjnych
tresci.

e Zdobycie przez uczestnikow wiedzy i umiejetnosci w zakresie tworzenia skutecznej strategii

marketingowej, kreowania wizerunku w sieci oraz analizy i zarzadzania ryzykiem.
Efekty ksztalcenia i korzysci dla uczestnika:

MODUL I - Media spoteczno$ciowe i kreowanie wizerunku:

e Uczestnicy szkolenia zyskaja wiedze na temat strategii kreowania wizerunku w sieci, co pozwoli im
na bardziej swiadome i skuteczne budowanie wizerunku osobistego lub marki.

e Dzieki omoéwieniu najpopularniejszych przykladéw strategii wizerunkowych, uczestnicy beda mieli
okazje poznac inspiracje dla swoich wiasnych dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych.

e Poznanie analizy rynku mediéw spotecznosciowych w Polsce i dopasowywanie odpowiednich
medidéw spotecznosciowych do grupy docelowej pozwoli uczestnikom na zwigkszenie skutecznosci

swoich dziatan.

MODUL II - Wykorzystywanie serwisOw www oraz kampanii pfatnych w marketingu internetowym:

e Uczestnicy zdobeda wiedze na temat optymalizagji strony, wdrazania SEO i SEM, a takze content
marketingu, co pozwoli im na skuteczne wykorzystanie serwisu www w dziataniach
marketingowych.

e Dzieki pozyskaniu wiedzy o podstawowych narzedziach do planowania kampanii ptatnych i
sposobach unikniecia , przepalania” budzetu, uczestnicy beda mogli skutecznie wykorzystac
reklamy ptatne na Google ADS i Social Paid.

e Poznanie narzedzi analitycznych i badawczych umozliwi uczestnikom mierzenie efektywnosci

swoich dziatan i podejmowanie trafniejszych decyz;ji.

MODUL III - Jak stworzy¢ skuteczna strategie marketingu internetowego?:

Uczestnicy szkolenia poznaja zasady budowania strategii marketingu internetowego, co pozwoli im na
stworzenie skutecznej i dopasowanej do ich potrzeb strategii.
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Dzieki omoéwieniu narzedzi przydatnych w przy tworzeniu marketingu internetowego, uczestnicy
zdobeda wiedzg, jakie programy graficzne, narzedzia do zarzadzania marketingiem i narzedzia
optymalizujace przygotowywanie tresci sa najbardziej skuteczne.

Prezentacja dobrych praktyk i inspiracji w marketingu internetowym pozwoli uczestnikom na poznanie

skutecznych rozwiazan w dziedzinie komunikacji i kampanii marketingowych.

Forma realizacji

Szkolenie realizowane w formie stacjonarnej na terenie kampusu Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.
Program szkolenia:
MODUL I - Najnowsze trendy w marketingu

Nowoczesny marketing

e Najnowsze trendy
e Podstawowe definicje

e Czym jest “nowoczesno$¢” w marketingu?
Facebook - wprowadzenie

e Facebook w Polsce i na $wiecie - dane i trendy
¢ Analiza rynku mediéw spolecznosciowych w Polsce

e Rozrdznienie rodzajow kont na Facebooku

e Podstawowe definicje

Badania i dane w pracy na Facebooku

Celem tego modutu jest przedstawienie podstawowych zagadnien w zakresie marketingu internetowego,
medidéw spotecznosciowych oraz analiza obecnej sytuacji na rynku.

Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wyktady, konwersatorium.

MODUL II - Praktyczne wykorzystanie Facebooka, a w szczegolnosci fanpage
Czym jest fanpage ijak go prowadzic¢?
e Tworzenie fanpage od podstaw

e Narzedzia z rodziny Meta (Pixel, Business Suite, Menadzer Reklam, etc.)

e Konta reklamowe, konta firmowe, fanpage a konta osobista - najwazniejsze réznice
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Prowadzenie fanpage w praktyce. Jak zainteresowac odbiorcow?

e Strategie komunikagji z fanami
e Uzyteczne narzedzia do pracy na Facebooku ((NapoleonCat, Brand24, Sotrender,

Canva, bazystockowe etc.)
e Kreowanie tresci a kreowanie wizerunku
e Wykorzystanie Al Praktyczne przyklady oraz aspekty prawne

Celem tego modutu jest przyblizenie uczestnikom zasad prowadzenia i tworzenia fanpage.
Uczestnicyzdobeda praktyczne umiejetnosci umozliwiajace sprawna i samodzielna prace w

mediachspotecznosciowych

Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wyklady, konwersatorium.

MODUL III - Strategie w mediach spoteczno$ciowych oraz kampanie ptatne

Kampanie ptatne
e Podstawowe definicje

e Optymalizacja budzetu

e Automatyzacja

e Analityka i sprawozdawczos¢

e Konwersja - kluczowy element dziatalnosci w mediach spotecznosciowych
Strategie marketingowe

e Czym jest strategia?

e Strategia marketingowa a strategia firmy/instytucji

e Czy mozemy sobie pozwoli¢ na brak strategicznego myslenia?

e Analiza u zarzadzanie ryzykiem

Celem tego modutu jest zdobycie przez uczestnikow wiedzy i umiejetnosci w zakresie tworzenia kampani
platnych na Facebooku oraz skutecznej strategii marketingowej. Dodatkowo uczestnicy poznaja zasady

optymalizagji i zarzadzania budzetem w mediach spotecznosciowych.
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Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wyktady, konwersatorium.

Informacje o wykonawcy i trenerach realizujacych szkolenie

Mateusz Witek - trener i szkoleniowiec z ponad dziesigcioletnim stazem. W swojej pracy
wspotpracowat zaréwno z agencjami marketingowymi, uczelniami wyzszymi, administracja
publiczna, jak i instytucjamitrzeciego sektora. Ekspert z duzym dorobkiem doswiadczenia
praktycznego, z zamitowania i pasji marketingowiec. Ma na swoim koncie ponad 10000

godzin szkoleniowych i blisko 3000 przeszkolonych oséb.
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